Tradition Apreés avoir conquis le monde, ce vin convivial doit reconquérir la France en misant sur la qualité

Beaujolais nouveau : le renouveau

S'IL CONTINUE de provoguer des
scénes d'émeute au Japon dés que les
vremieres bouteilles sont ouvertes a
minuit le troisieme jeudi de novem-
bre; le beanjolais nouveau connait
une certaine désaffection en France,
Le formidable coup commercial %_ue
constituait ce vin Iéger et facie de-
puis le début des années 50 s'est es-
soufflé pour cause d'arfmes trop
¢originaiix » et d'une course ala pro-
duction etaux prix bas. La reconqué-
te estcependant enmarche. ..

« Oui, j'ai eté farouchement opposé
. beaujolals nouveau pendant 25
ins pavce quil avait perdu de ses

ualités originelles de vin de plaisiy,
ie vin de soif », reconnaitJean-Pierre

Coffe, qui a désormais associé son
image trés mediatigue & la marque
Leader Price. «fge I'al méme totale-
ment boycofté, Quand Leader Frice
m’a proposeé de faire une cu*vee, jai
donné mon accord a condition d'ef-
fectuer 1'assemblage avec un vigne-
ran etnon de passer par le négoce.»

Jean-Pierre Coffe s'est rendu dans
les vignes de Dominique Piron a Vil-
lié-Morgon avec l'tenologue Aude
Rebourcet-Rabah. « Je vonlais
d"abord voir cornment il travaillait »,
poursuitle bouitlant Lunévillois. «]‘ai
trouvé unsyraibeaujolais avecdu fruit
rouge et donc nous avons pu faire un
asseinblage qui ressemble dce qui se

& Danléle Mangin : « Il est nerveux comme un vin Jeune doit I'étre I=,

faisait au début ; un vin de comptoir,
de partage, unvin qui se boit et guise
pisse, qui passe tout seul sans faire
mal &la téte, On a du vin et pas une
compote de je-ne-sais-qguoi qui sent
la banane ou la fraise! »

39 millions de bouteilles

Avec les errances de certains bean-
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jolais nouveaux, ¢'est toute 'appella-
tion qui a scuffert dune mauvaise
image. Les crus du beaujolais, mor-
gon, moulin-a-vent, chiroubles, fleu-
rie et compagnie, travaillent pourre-
prendre lenr place. « Ils reviennent a
une agriculture E_]us paysanne, saine
sans parler de bio », reprend Jean-
Pierre Coffe. « Il faut rétablir 1a vérité

du beaujolais, Tant pis pourles Japo-
naus1 qul boivent du sirop et pas du
Vil »

Plus de 15 millions de bouteilles
sont exportésdans 110 pays. Le]a{zon
justement en recoit 6 mullions, loin
devant les Etats-Unis 2.3 et l'Allema-
gne 1,3. En France, cest la région

parisienne qui en absorbe lé plus

avec 1,5 million de bouteilles; devant
I'Est 1 million et le Nord 970.000. An
total, ce sont encore plus de 39 miil-
lens de bouteilles qui inondent e
marcheé,..

Le millésime 2010 retrouve les ca-
ractéristiques typiques du gamay :
des vins colorés, croguants et gour-
mands. Du rteins pour les
mellleurs... « Le beaujolais que’ je

‘propose, celui de la majson Martin &

Chdnes, connait une vinification
classique » commente Daniéle Men-

n, sommelier et restayrafrice a

ancy. « La macération dure 4-5
jours, sans levures ajoutées. Le vin
est violacé, rouge fonce, avecdes ard-
mes de fruits rouges et noirs. Il est
nerveux, comme un vin jeune doit
I'étre »

Un conseil 1l faut se méfier des
bouteilles 4 prix trop bas. Celud su-
pervisé par Jean-Pierre Coffe est 2
425 €,

Bonne soif |
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